HISTORICO DA ECONOMIA CRIATIVA E A CONJUNTURA DOS MUNICIPIOS
PERIFERICOS DA REGIAO OESTE DO PARANA, BR

Resumo

Este artigo tem por objetivo “Carac-terizar a
Economia Criativa, num breve histo-rico, a sua
representagdo em valores e a conjuntura dos
Municipios Periféricos da Re-gido Oeste do Oeste do
Parana, com popu-lacio inferior a sete mil
habitantes. Pautou-se na compreensdo da Economia
Criativa, a partir do seu fundador John Howkins,
focada no bem intangivel que gera riquezas e que ¢é a
econo-mia que mais cresce no mundo. Para tal,
fundamentou-se em dados de fontes secun-darias, em
especial de bibliografias e 6rgdos oficiais do Estado,
bem como, em dados primarios, colhidos de 13
liderancas em cada um dos 20 municipios periféricos,
com popula-¢do inferior a 7.000 habitantes. Destes,
varios sdo lindeiros a faixa de fronteira (Brasil, Para-
guai e Argentina). A composi¢do do publico alvo de
pesquisa foi entdo uma amostra inten-cional de 13
liderangas, representantes de oOrgdos publico-
privados, institucionais e cida-ddos, totalizando assim
260 pesquisados. O instrumento de pesquisa foi um
questiondrio com questdes objetivas e subjetivas
aplicado in loco e acompanhado de entrevistas. Como
resultado constatou-se no total que os munici-pios
registraram na Ultima década uma densi-dade
demografica negativa de 1,7% (1.563 habitantes).
Também que varios municipios re-gistraram
indicadores econdomico sociais criti-cos (IDH e PIB
per capita), como: Diamante do Sul e Diamante do
Oeste, Ramilandia, Sdo José das Palmeiras e outros.
J& como muni-cipios dormitoérios destacam-se Ouro
Verde do Oeste, Sao José das Palmeiras, Braganey,
Ramilandia, Campo Bonito, Sdo Pedro do Igua-cu,
Lindoeste, etc, cujos maiores empregado-res
compreendem os complexos agroindus-triais:
destacando-se a BRFood, Coopavel, Globoaves, Lar
e Copacol, entre outros.
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Abstract

This article aims to "characterize the Creative
Economy, a brief history, its representation in values
and the situation of Western Parana Peripheral
Municipalities, with less than seven thousand
inhabitants." It was guided in the understanding of
the Creative Economy, from its founder John
Howkins, focused on intangible asset that generates
wealth and which is the fastest growing eco-nomy in
the world. It was based on secondary data sources,
especially bibliographies and state government-tal
agencies as well as on primary data collected from 13
leaders in each of the 20 peripheral municipalities
with populati-ons of less than 7,000 inhabitants. Of
these, several are bordering the border region (Brazil,
Paraguay and Argentina). The composition of the
search target audience then was a purpo-sive sample
of 13 leaders, representatives of public and private
agencies, institutions and citizens, totaling 260
surveyed. The research instrument was a
questionnaire with objective and subjective questions
applied on the ground and with interviews. As a
result it was found that the total counties recorded in
the last decade a negative population density of 1.7%
(1,563 inhabitants). Also that several countries
recorded critical social economic indicators (HDI and
GDP per capita), such as: Diamante do Sul, Diamante
do Oeste, Ramilandia, Sdo José das Palmeiras and
others. As dormitory municipallities stand out Ouro
Verde do Oeste, Sdo José das Palmeiras, Braganey,
Ramilan-dia, Campo Bonito, S8o Pedro do Iguacu,
Lindoeste, etc., whose major employers include the
agro-industrial complex: highlighting the BRFood,
Coopavel, Globoaves, Lar and Copacol, among
others.
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1. INTRODUCAO

Este artigo trata da caracterizacao
da Economia Criativa, apresentando um
breve histérico no mundo, no Brasil e no
seu contexto na regido Oeste do Parana,
representando-a em valores. Discorre
também sobre a conjuntura dos 20 muni-
cipios periféricos do Oeste do PR, com
menos de 7 mil habitantes; os seus
indicadores econdmico sociais (IDH,
PIB per capita), populagdo pelo Censo e
das condi¢des de municipios dormitorios
com o movimento pendular e outros.

Vale destacar que varios munici-
pios estudados localizam-se na faixa de
fronteira latina, do Brasil aos paises
vizinhos: Paraguai e Argentina. Os
muni-cipios  estudados buscam a
melhoria  dos  seus  indicadores
econdmico sociais, assim como, legais e
ambientais, o seu desenvolvimento e
valoragao, entre outros.

2. HISTORICO DA ECONOMIA
CRIA-TIVA NO MUNDO E CIDADES

Como caracterizagdo, de acordo
com Fonseca Reis (2012, p. 24), o
conceito de Economia Criativa origina-
se da expressdao Creative Nation — titulo
dado a um discurso proferido em 1994,
pelo entdo primeiro ministro do pais
Paul Kreting, na Australia, o qual foi o
prenun-cio da busca de uma
convergéncia de objetivos culturais,
econdmicos e sociais.

Ainda, conforme a autora Fon-
seca Reis (2008, p.16), o termo foi:

inspirado no projeto Creative Na-tion,
da Australia, de 1994, entre outros
elementos, defendia a impor-tancia do
trabalho criativo, sua contribui¢do para
a economia do pais e o papel das
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tecnologias como aliadas da politica
cultural, dando margem a posterior
inser¢do de setores tecnoldgicos no rol
das industrias criativas.

Depois, em 1997, o governo
motivou a formagao de uma forga tarefa
multissetorial encarregada de analisar as
contas nacionais do Reino Unido, as
tendéncias de mercado e as vantagens
competitivas nacionais.

Nesse estudo foram identifi-
cados 13 setores de maior potencial, as
chamadas industrias criativas, entendi-
das como industrias que tém:

sua origem na criatividade, habili-dade e
talento individuais e que apresentam um
potencial para a criagdo de riqueza e
empregos, por meio da geracdo e
exploragdo de propriedade intelectual
(FONSECA REIS, 2008, p.16).

Alguns paises em desenvolvi-
mento estdo adotando gradativamente
uma abordagem semelhante a da Ingla-
terra. No Caribe, o primeiro-ministro de
Barbados estabeleceu uma For¢a-Tarefa
Ministerial da Economia Criativa; o
primeiro ministro da Jamaica também
reuniu seu gabinete ministerial, selecio-
nando as industrias criativas como um
setor-chave de grande crescimento para
a economia jamaicana; os governos dos
Estados do Caribe Oriental estdo seguin-
do 0 mesmo caminho em dire¢dao ao seu
Plano de Visao 2015.

Na Africa, a parceria UNCTAD /
PNUD (Programa das Nagdes Unidas
para o Desenvolvimento) organizou uma
conferéncia internacional sobre Econo-
mia Criativa e desenvolvimento, realiza-
da em Ruanda, em agosto de 20006,
preparando o terreno para que o primei-
ro-ministro obtivesse 0 comprometimen-
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to de todos os seus ministros para
aumentar a Economia Criativa do pais.

Finalmente, mas igualmente im-
portante, esse também ¢ o esquema em
vigor na China, onde os ministros do
comércio, da cultura, da ciéncia e
tecnologia, da informag¢ado e da educacao
trabalham mais proximamente desde que
o governo chinés identificou as
industrias criativas e culturais como um
dos pilares do desenvolvimento econo-
mico da China no futuro.

O relatorio sobre Economia
Criativa das Nag¢des Unidas, publicado
em 2008, contabilizou mais de 60 cida-
des que se autodenominam criativas.

O pesquisador americano
Richard Florida, autor de The Rise of the
Creative Class (“A ascensao da classe
criativa”), elaborou um ranking das
cidades Americanas mais criativas.

No mundo sdo marcos de
Cidades Criativa: San Francisco e San
Diego nos Estados Unidos, Barcelona na
Espanha, Grenoble na Franca, Heindho-
ven na Holanda, Malmo na Suécia, Hong
Kong na China, Abu Dhabi nos
Emirados Arabes Unidos, Buenos Aires
na Argentina € outros.

Em especifico, San Francisco nas
artes realizou uma combinagdo de
diversidade, inovagdo ¢ cultura. Quando
reduziu em 25% o orcamento das
secretarias, a Prefeitura resolveu manter
intacta a verba da Comissdao de Artes.
“Foi uma medida de estimulo ao turismo
e a industria da hospitalidade — restau-
rantes, hotéis, museus, teatros, o0s
maiores empregadores da cidade”, afir-
ma Luis R. Cancel, diretor de assuntos
culturais da comissao.

Ainda, de metrdpoles, inspirado-
ras citadas por Richard Florida, estdo
Londres, New York, Xangai, Berlim,
Amsterda e Bogota e outras.
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Londres, a capital britanica, da
aula de como atrair gente talentosa.
Valoriza a arte e seus criadores com
incentivos publicos para moradia a baixo
custo, além de locais de criagdo e
exibicdo. Tem uma agenda extensa de
eventos de moda, design, cinema, teatro
e musica, excelente plano de mobilidade
interna e também para outras cidades e
areas verdes. Em Londres, a industria
criativa € o segundo setor da economia.
Responde por 25% dos postos de
trabalho.

Ja Amsterda, cidade portuaria da
Holanda, brilha com seus canais e casas
flutuantes, pintores famosos, acervos de
arte e regides livres para sexo e drogas.

Barcelona soube se reinventar a
partir da Olimpiada de 1992, com pesa-
dos investimentos em infraestrutura e
outros.

No Brasil, sdo cidades criativas:
Sao Paulo, Paraty, Guaramiranga, etc.

a) Sao Paulo: com as caracteris-
ticas das maiores cidades do mundo, ¢
luminosa na sua efervescéncia economi-
ca e cultural, ¢ sombria em qualidade de
vida e mobilidade. Ainda assim, atrai
pessoas que buscam oportunidades e
acesso a arte e a cultura. Nenhuma outra
cidade brasileira oferece um carda-pio
tdo vasto de salas de cinema, teatros,
galerias, restaurantes e espacos culturais
para varios tipos de publicos.

O maior evento de cinema, a
Mostra Internacional de Cinema, realiza-
da em outubro, retine mais de 400 titulos
exibidos em 20 salas. Na Virada Cultu-
ral, promovida pela Secretaria Municipal
de Cultura desde 2005, o Centro vira
palco de shows e performances por 24
horas.

b) Guaramiranga no Ceara:
conserva a tradicdo da musica e dos
saraus literarios deixados pela elite
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cearense, que fugia do calor do verdo da
capital, no inicio do século passado.
“Essa vocagdo estava presente de forma
amadora e espontanea. Entdo, percebe-se
que o potencial criativo do cearense nao
estava no Carnaval, mas na qualidade de
seus musicos”, diz a antro-p6loga Rachel
Guadelha, socia e fun-dadora da
produtora Via de Comuni-cagdo.
“Encontramos no jazz o género onde a
criatividade fica mais evidente.”

Na primeira edicdo do festival,
em 2000, ndo havia hotéis ou
restaurantes na cidade. Foi preciso
convencer os moradores a oferecer suas
casas para hospedagem. Hoje tem
pousadas, cafés, galerias e servicos que
também atendem a populagdo local. Em
2005, o festival gerou mais de R$ 3
milhdes para o municipio, o equivalente
a dez meses de arrecadagdo de impds-
tos. Hoje, a metade da populagcdo que
trabalhava na prefeitura transferiu-se
para o turismo cultural e ecolédgico.

c) Paraty no Rio de Janeiro:
caminhar pelas ruas historicas ¢ como
voltar no tempo. A bela arquitetura
colonial estd preservada, ndo ha carros
no Centro e o calgamento de paralele-
pipedos mantém o charme do passado.
Ha oito anos, entre julho e agosto, a
cidade vive uma efervescéncia literaria.

Neste ano, moradores e turistas
cruzaram nas ruas com as escritoras
Isabel Allende e Azar Nafisi, o poeta
Ferreira Gullar e o cartunista Robert
Crumb. Eles participaram da 8* Festa
Literaria  Internacional de Paraty.
Realizada no periodo de baixa atividade
turistica, a Flip ajuda a reduzir os
contrastes entre a alta e a baixa
temporadas ao atrair cerca de 20 mil
pessoas.

A cidade viveu a gloria do ouro,
ficou um século no isolamento e na
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década de 60 foi abrigo de intelectuais,
para s6 depois abrir-se ao turismo. “Hoje
o que faz da Flip um evento singular no
calendério literario mundial ¢ o fato de
ter nascido da boa leitura do espago
fisico e das necessidades da populacao.
E uma festa ‘para’ a cidade e ndo ‘da’
cidade”, diz o arquiteto Mauro Munhoz,
diretor da Associacdo Casa Azul, que
organiza o evento.

A Flip gera cerca de 2 mil
empregos indiretos e resgatou uma
atividade tradicional, a carpintaria naval,
usada na construcdo dos palcos e
pavilhdes. Criou 33 pequenas bibliotecas
escolares e a inclusdo de uma hora de
leitura por semana nas escolas munici-
pais.

E, assim muitas outras cidades
também se destacam e sdo referéncia,
portanto, de lugares ou espagos que
preconizam a integracdo entre atividades
artisticas, culturais e sociais, com arte,
paisagens contendo espacgos verdes,
calmos, cidades com mobilidade, prépri-
os para andar a pé e de bicicleta sem
interferéncia de carros; locais com
dinamismo, industrias e servigos, geram
novas oportunidades locais e regionais.
Sdo boas para se trabalhar, se divertir,
morar, viver, criar os filhos, com segu-
ranga ¢ qualidade de vida e outros sdo
necessidades a serem implementadas
pelas liderancas nas suas gestdes nos
municipios.

2.1 HISTORICO DA ECONOMIA
CRIA-TIVA NO BRASIL

O embrido das discussdes acerca
da Economia Criativa no Brasil foi
gerado em 2004, com a realizacdo,
durante o encontro quadrienal da United
Nations Conference on Trade and Deve-
lopment (UNCTAD), em Sao Paulo, na
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sessdo tematica “High Level Panel on
Creative Industries and Development”
(FONSECA REIS, 2008, p. 19).

Ainda conforme a mesma autora,
como resultado concreto das acoes
seguintes, foi organizado em 2005, sob a
lideranca do Embaixador Rubens
Ricupero, entdo Secretdrio Geral da
Unctad e do Ministro Gilberto Gil, o
Forum Internacional de Industrias
Criativas, em Salvador.

Durante o evento, 0 ministro
ratificou a proposta de criacao do Centro
Internacional das Industrias Criativas,
cuja missao seria constituir um banco de
conhecimento e espaco para as
atividades e programas sobre o tema.
Embora o centro ndo tenha se
concretizado, o debate acerca da
Economia Criativa teve seguimento no
pais. Em 2006, o Forum Cultural
Mundial, que se desenrolou no Rio de
Janeiro, inseriu um modulo paralelo de
trés dias sobre o tema.

Para Kovacs (2008, p. 119), na
ver-dade, ja existem muitas iniciativas
nesse sentido, como:

a criacdo de um centro interna-cional
para as industrias culturais no Brasil,
conforme proposto na conferéncia sobre
“Incrementar a Economia Criativa:
Formar um Cen-tro Internacional das
Industrias Criativas” (Salvador, Babhia,
Brasil, 18-20 de abril de 2005), que
preten-de oferecer apoio aos
stakeholders, aos praticantes ¢ também
aos res-ponsaveis pelas politicas dos
pai-ses em desenvolvimento, interes-
sados na promogdo das industrias
criativas autossustentadas.

Pouco depois, no ano de 2007,
viu-se desabrochar as iniciativas esta-
duais, com a organizagdo de eventos
especificos, como o do Ceara (por inicia-
tiva privada), em Sdo Paulo (liderada
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pelas secretarias de Cultura e Desenvol-
vimento) e no Espirito Santo (realizada
por alianca entre o Sebrae e a Secretaria
da Cultura).

Ademais, conferéncias especifi-
cas tiveram lugar na Bovespa (responsa-
vel por 70% do volume de negdcios com
acOes na América Latina) e no Banco
Nacional de Desenvolvimento Econdmi-
co ¢ Social (BNDES), abordando facetas
da Economia Criativa.

Avangando nesta area, foi criado
por meio do Decreto 7743, de 1° de
junho de 2012, a Secretaria da Econo-
mia Criativa (SEC), tem como missao
conduzir a formulagdo, implementagdo e
o monitoramento de politicas publicas
para o desenvolvimento local e regional,
priorizando o apoio ¢ o fomento aos
profissionais € aos micro e pequenos
empreendimentos criativos brasileiros. O
objetivo ¢ tornar a cultura um eixo
estratégico nas politicas publicas de
desenvolvimento do Estado brasileiro.
Esta vinculada ao Ministério da Cultura
(MinC), tendo a frente da pasta a
secretaria Claudia Leitdo.

Pode-se compreender a tomada
de decisdo do Estado, mediante a sua
alocagdo no ambito da cultura, por reco-
nhecé-la como um direito constitucional
entre as suas prioridades e como foco
que contribui para o desenvolvimento.

Conta a Secretaria com o Plano
Brasil Criativo, uma iniciativa do MinC
e com parceria de intersetorialidade com
varios outros ministérios (Educacao;
Ciéncia, Tecnologia e Inovacao; Traba-
lho, Industria e Comércio, Turismo,
Cida-des, Desenvolvimento Social e
Comuni-cagdes), por meio de um comité
gestor, propde a integragdo de politicas
publicas e programas de diferentes
setores de governo.
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Objetiva estimular e fortalecer a
Economia Criativa, mediante parcerias,
linhas de crédito e microcréditos adap-
tadas e apoiadas para produtos e servi-
¢os criativos. A inser¢ao dos segmentos
criativos nas estratégias governamentais
para o desenvolvimento do pais, inte-
grando e potencializando as politicas
publicas e que resultem em riqueza
cultural, economica e social.

Ainda, hd produg¢ao de bens,
servigos e tecnologias, em diversas
areas, para uma competitividade dos
produtos e servigos criativos brasileiros
no cendrio internacional. Também ha
gradativa qualificacdo profissional, au-
mento das oportunidades de trabalho e
geracdo de renda, contribuindo para a
inclusdo social.

O Plano Brasil Criativo do MINC
/ SEC busca nos planejamentos publicos
e privados, ampliar a formalizacdo dos
diversos segmentos, setores e areas
locais e regionais, amparados nos seus
principios norteadores: inovagao,
diversi-dade cultural, inclusdo social e
sustenta-bilidade. Esta, no ambito
econdmico, cultural, social e ambiental,
em condi-¢coes semelhantes de escolha
para as geragoes futuras.

De acordo com Haddad (2009, p.
120), a promo¢dao do desenvolvimento
local e regional deve:

estar fundamentalmente baseada na
formulagdo e na implementagdo de
politicas, programas e projetos con-
cebidos e implantados a partir da
atuacdo das sociedades locais, cabendo
as agéncias e instituigdes dos governos
federal e estadual o papel de parceiras
nesse processo.

Em parceria com outros minis-
térios e secretarias, bem como, também
com instituigdes publicas e privadas
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envolvidas nesse setor, busca a pers-
pectiva de um novo desenvolvimento
para o Brasil baseado na Economia
Criativa.

Isso significa utilizar a diversida-
de cultural como insumo, de um Brasil
transdisciplinar, construido a varias
maos, com politicas publicas voltadas a
produtos e servigos.

Vale destacar a Economia
Criativa como uma politica econdmica
industrial moderna do século XXI, na
qual os paises lideres perceberam a sua
presenca € importancia nos negocios
junto aos setores, areas ¢ atividades
geradoras de valores no paradigma
produtivo e no mundo atual, em que a
industria moderna de manufatura ¢ a que
se mistura aos servigos pelos intangiveis.

Destaca-se que os ganhos obtidos
por meio da Economia Criativa sdo
concretos em produtos e servigos
factiveis e muito mais, nos processos,
conforme adiante.

2.2 REPRESENTACAO DA
ECONOMIA CRIATIVA EM
VALORES

Para John Howkins a Economia
Criativa ¢ a economia que mais cresce
no mundo. A mesma manifesta-se em
variados valores e percentuais por pais,
estado, municipio. Mas muitos nao tém
valores e percentuais mensurados da sua
contribuicdo, impactos e represen-tacao.

Diferentes fontes por pais
apontam que, a Economia Criativa
represente entre 5 ¢ 10% da economia
mundial. No entanto, em outros paises,
mais ou menos.

De acordo com a secretdria da
Economia Criativa do Brasil, Mirian
Leitdo, a Economia Criativa representa
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de 8 a 10% do PIB dos paises desenvol-
vidos e em alguns em desenvolvimento.

O Brasil ainda nao consta nestas
pesquisas € nem se encontra entre os 20
paises de maior expressao nesta area,
tendo a sua frente, conforme o MinC
com base na UNCTAD (2010), os paises
da China, Estados Unidos, Alemanha,
Hong Kong, Italia, Reino Unido
(Inglaterra), Franca, Paises Baixos,
Suica, India, Espanha, Africa do Sul e
outros.

De acordo com Duisenberg
(2008, p. 64), nos paises mais avanga-
dos, as industrias criativas, logo a
Economia Criativa, estdo liderando o
crescimento econdmico, 0 emprego € o
comércio. Na Europa em especifico, a
Economia Criativa gerou um:

faturamento de €654 milhges, cres-
cendo 12% mais rapidamente do que a
economia total ¢ empregando cerca de
4,7 milhdes de pessoas em 2004. No
Reino Unido, os numeros oficiais
mostram que as industrias criativas
representam 8% da renda nacional e
5% da forga de trabalho — mais do que
o setor de servicos financeiros. A
Economia Criativa do Reino Unido ¢
respon-savel por um em cada cinco
empregos em Londres, contribuindo
com £11,4 bilhdes para a balanca
comercial do Reino Unido, razdo pela
qual o governo do pais decidiu
transformar a sua capital no centro
criativo do mundo. A Dinamarca ¢
outro exemplo notavel em que a
Economia Criativa representou 5,3% do
PIB, provendo 12% do nu-mero total de
empregos e represen-tando 16% do
total de exportagdes (DUISENBERG,
2008, p. 64).

Outro exemplo ¢ a capital holan-
desa, Amsterdd, onde as industrias
criativas empregam 7% da sua forca de
trabalho, contribuindo com 4,5% do
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valor agregado total gerado pela
economia da cidade.

As chamadas “cidades criativas”
estdo se proliferando, especialmente na
Europa ¢ na América do Norte, como
“cidades de servigos de negdcios
criativos”, para restaurar as areas
industriais mais antigas e revitalizar a
economia, gerando empregos criativos
atraentes, especialmente no campo das
artes, das novas midias e do entreteni-
mento para os jovens talentos, que Ge-
ralmente estdo desprovidos de trabalho.

E importante notar que, nesse
caso, sao os paises desenvolvidos que
estdo usando a Economia Criativa como
estratégia de desenvolvimento.

Ja para Fonseca Reis (2008, p.
17), as estatisticas sdo reveladoras da
representatividade das industrias criati-
vas na riqueza nacional (7,3% do PIB,
em 2005) e com crescimento recorrente-
mente significativo (6% ao ano, no
periodo 1997-2005, frente a 3% do
total).

O impacto das industrias
criativas no Reino Unido em 2007,
estimada em 7,3 do PIB, revelando um
crescimento de 5% ao ano; de 1,8 milhao
de empregos no pais, de acordo com o
Departamento de Cultura, Midia e
Esporte (DMCS) 157.400 empresas em
2008, representando 7,3% do total das
empresas do pais, com destaque para as
atuantes em  softwares, jogos e
publicacgdes eletronicas (75 mil, musica,
artes visuais e do espetaculo 31,2 mil).

Para Solanas (2008, p. 171), uma
das caracteristicas centrais das Industrias
Criativas ¢ a sua grande intensidade na
geracdo de valor e na criacdo de
emprego, a qual a Unctad divulga que,
entre 2000 e 2005, os produtos e
servicos criativos mundiais, cresceram a
uma taxa média anual de 8,7%.
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De acordo com Piedras Feria
(2008, p. 145), no caso do México,
recentes estudos estatisticos revelam:

uma intensificagdo da produgdo cultural,
medida por sua participa-¢do no PIB,
que atinge 6,7%, bem como por uma
maior apropriagdo ou consumo de bens
e servicos culturais por parte das
pessoas. Tal crescimento posicionou
esse setor como sendo um dos mais
importan-tes para a economia nacional.

Ja Solanas (2008, p. 20), estima
que:

as industrias criativas  tenham
contribuido em 2004 com 7,8% do PIB
de Buenos Aires ¢ 4,3% do emprego,
assim como a Unctad divulga que entre
2000 e 2005 os produtos e servigos
criativos mundi-ais cresceram a uma
taxa média anual de 8,7%.

Para Kovacs (2008, p. 101), de
acordo com algumas estimativas, a parti-
cipagdo das industrias culturais nos PIBs
¢ de cerca de 7% no ambito mundial,
enquanto nos paises em desenvolvi-
mento, inclusive na Africa, ela represen-
ta apenas 3%.

Segundo o Ministério da Cultura
em seu questionamento: “Quanto vale a
Economia Criativa?”. Estima-se que no
Brasil, a mesma movimentou quase R$
400 bilhdes anuais (R$ 381.300.000,00)
em 2006. Contando com 52 mil empre-
sas, as quais em 90% dos casos sdo de
pequenas empresas, que possuem até¢ 19
funciondrios; cuja idade predominante
em 70% ¢ até 39 anos de idade.

Utiliza 22% da populacdo formal
de trabalhadores, com solu¢des inova-
doras e com valor agregado, entre o
hardware e o software, do material com
o imaterial, de produto com o servigo(s),
para todos os grupos e populagdes do
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pais, que representam no geral 16,4% do
PIB do Brasil.

De acordo com o MinC, estima-
se que em 2010, na area da cultura
haviam aproximados 4 milhdes de traba-
lhadores e um faturamento de 95
milhdes de reais.

Por outro lado, segundo Solanas
(2008, p. 174), a promogao e maior
representatividade das Industrias Criati-
vas com possibilidade de transformarem-
se em setores que dinamizem a
economia, requerem:

politicas publicas que as apoiem, atores
ndo governamentais que lhes deem
suporte, investimentos, parcerias
transversais dos diversos atores e entre
atores regionais, entre outros fatores. As
industrias criativas podem por si so, ou
més-mo a chamada Economia Criativa,
na concep¢do anglo-saxénica - ndo
geram redistribuicdo da renda, o que
constitui a unica forma pela qual ¢
possivel pensar em abando-nar o
estigma de paises “em vias de
desenvolvimento” para comecar a
caminhar com passo firme rumo a
transformagdo em paises desenvol-
vidos. Somente a partir de reformas
tributarias progressivas que produ-zam
uma auténtica redistribuigdo, sera
possivel comecar a deixar de lado essa
condenagdo.

As industrias criativas podem
contribuir com isso, porém de nenhuma
maneira constituem uma panaceia do
desenvolvimento. Sem um Estado com
instituigdes fortes que possam apoiar tal
mudanga, esses desejos estardo mais
proximos de um sonhado romance ou de
um futuro roteiro cinematografico, do
que da propria realidade. Portanto,
requerem a participacdo de diversos
atores e, ¢ necessario encurtar suas
distancias en-tre eles, potencializar
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sinergias e concre-tizar as suas politicas
e agdes concretas, entre outros.

Por outro lado, Askerud (2008, p.
239) ressalta que,

a auséncia de dados relacionados as
industrias criativas, validos, con-fidveis
e comparaveis, dificulta a elaboragdo de
afirmagdes oficiais sobre o grau e o
valor dos investi-mentos realizados nas
inddstrias criativas em paises e regioes
diferentes, bem como, hd paises nos
quais as industrias criativas pertencem a
uma categoria quase que despercebida
da economia, ou fazem parte da
economia informal, assim como, ainda
ndo se situam como parte da Economia
Criativa.

Para Fonseca Reis (2008, P. 31),
a Economia Criativa se baseia em uma
ampliacdo dos modelos de consu-mo
existentes, a partir do amalgama entre:

as tecnologias que ddo ao consumi-dor
o protagonismo de suas deci-sdes de
consumo (e.g., web 2.0) ¢ a identidade
cultural que confere aos bens e servigos
um carater Unico. Cria-se assim um
novo esta-gio de relacionamento das
pessoas com seu ambiente e com a
cultura a sua volta, buscando novos
mode-los e formas de consumo, com re-
presentacdo na economia dos mu-
nicipios, regides, Estados e paises.

Entdo, assim se revela também a
constante busca de ideias geniais que
valem dinheiro. De ativos intangiveis e
impalpaveis na forma de bens como
tesouro, tanto para o Brasil como para os
Estados e municipios, em especial para
os municipios periféricos da Regido
Oeste do Parana, para alcancarem um
lugar de destaque nesta paisagem global,
sendo mais inclusivo, inovador e
utilizando-se doutro grande insumo, o da
diversidade cultural e étnica como
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vantagem competitiva e riqueza, para
uma economia sustentavel econdmica,
social e ambiental.

A Federagdo das Industrias do Rio
de Janeiro (FIRJAN) tem como recorte a
classificagdo em 20 grandes segmentos,
que sdo: Arquitetura & Engenharia,
Artes, Artes Cénicas, Biote-cnologia,
Design, Culturais, Filme & Video,
Mercado Editorial, Moda, Musica,
Pesquisa & Desenvolvimento, Publici-
dade; Software, Computacao e Telecom;
Televisdo & Radio. Segmentos estes que
bebem da Economia Criativa e estima-se
que ela represente 18% do PIB do
Estado.

Enfim, qual ¢ o valor da criativi-
dade? O custo de nao té-la, cujo inicio se
da, pelas pequenas grandes sacadas, que
se transformam e também transfor-mam
os lugares, distritos, cidades, municipios,
regides, etc., respeitando limitagdes e
potencialidades individuais, conectando-
se a pontos em comum, adicionando e
agregando valor local e regional. Quem
sabe, o caso das casas dos wvarios
negdcios.

2.3  CONJUNTURA DOS
MUNICIPIOS  PERIFERICOS DO
OESTE DO PA-RANA

De acordo com os aspectos pes-
quisados, os municipios periféricos do
Oeste do Parana, revelam varios pontos
em comum no seu territorio. Destacam-
se historicamente na ocupagdo pelos
seus pioneiros, a partir das décadas de
1950, por uma grande populagdo rural,
envolvida na producao de subsisténcia e
autoconsumo de produtos agropecua-
rios.

Este processo passou depois para
a mecanizacdo agricola, pelos pacotes de
insumos modernos, mediante a crescente
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incorporagdo de tecnologias, difundido
pela extensao rural, por meio dos 6rgaos
de Estado, pelas Coopera-tivas de
produgdo, empresas, engenhei-ros,
médicos veterinarios e técnicos em geral.
Esta condigdo facilitou sobrema-neira os
servicos e a produgdo crescente em
produtividades, qualidade e em niveis de
escala primaria, tanto agricola (cereais e
vegetais) como pecuaria (bovina, suina,
aves, leite), silvicultura e outros.

No entanto, foi um processo que
impulsionou o éxodo rural, mediante a
migracdo da populagdo para novas fron-
teiras agricolas em outras regides e
estados do Brasil (Mato Grosso, Bahia,
Tocantins, Piaui, Para, Rondonia, Rorai-
ma, etc.) e para o exterior (Paraguai,
Bolivia), assim como, a migracao para as
cidades, municipios e polos regionais.

Diante deste movimento migrato-
rio, destaca-se o esfor¢o das cooperati-
vas de produgdo e das integracdes
agropecuarias e agroindustriais na
mesorregido Oeste do Parand, na fixacao
e manutencao do homem no campo.

Difundiu-se a diversificagdo das
atividades da propriedade rural com a
producao pecudria, in natura € matérias
primas, de aves, suinos, bovinos, leite e
outros, fortalecendo-se a agricultura
familiar e a agroindustria. Esta transi¢ao
foi apoiada ao longo dos anos por
diferentes incentivos de programas de
fomento do governo federal, estadual e
municipal, incorporada em maior grau
pela populagdo dos municipios perifé-
ricos das culturas e tradi¢coes de descen-
déncia europeia (alemaes, italianos,
poloneses).

Assim, existem atualmente va-
rios destaques isolados nos municipios
periféricos, com forte produgdo pecuaria,
a exemplo da bacia leiteira, cujo
recolhimento da matéria prima in natura
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normalmente se destina aos municipios
proximos e ou distantes, realizando
entdo o intercambio de matéria prima.

Neste sentido, no Parana, as
industrias e agroindustrias locais atual-
mente s30 varidveis por municipio.
Grande parte dos municipios periféricos
possui poucas ou o minimo de indus-
trias, enquanto alguns nem dispdem de
area propria para o parque ou polo
industrial.

Dentre os municipios periféricos
pesquisados, na Economia Criativa, des-
tacam-se  pelos seus melhores
desempenhos: Pato Bragado, Quatro
Pontes, Entre Rios do Oeste, Maripa,
Mercedes, Serranopolis do Iguagu e
outros.

Em especifico, Pato Bragado por
possuir industrias em diferentes segmen-
tos: Ceramica (Sao Luiz), Calgados
(Beira Lago), Confecgdes/costura (5 ou
6) e lavanderia; maquinas e equipa-
mentos agricolas (Schemaq) e de equi-
pamentos de refrigeracdo (Ludwig),
Industria e Comércio de Laticinios
(Latco) e outras.

No segmento de confecgdes
destacam-se varios municipios, dentre
eles: Pato Bragado, Santa Lucia, Iguatu,
Ramilandia, Lindoeste, Campo Bonito
(miniconfecgdes) e outros.

Neste sentido, como o das
confecgdes, o custo de logistica de
distribuicdo de diferentes itens de
produtos e servicos do interior ¢ mais
dificil, demorado e maior, do que se
dependesse do modal aéreo, ferroviario,
etc., por isso, a logistica fisica mais
favoravel ¢ a da proximidade com as
rodovias.

J& a industria dinamica ou de
ponta, que emprega muito capital e alta
tecnologia, utiliza-se mais de mao de
obra qualificada e pouca ou menos
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operacional, paga maiores salarios e
remuneracoes.

Atua mais os segmentos da
quimica farmacéutica; informatica / soft-
wares, aeroespacial, telecomunicagoes,
metal mecanico, eletrénica e outros.
Estas industrias se localizam mais nas
cidades polos, nas microrregides, a
exemplo da PratiDonaduzzi em Toledo e
outros.

Por outro lado, a “Industria base-
ada em conhecimento” ndo sindénimo de
“indistria de alta tecnologia” ¢ mais
proxima a Economia Solidéria, a
Economia e Industria Criativa, aquela
industria que tem origem na criatividade,
habilidade e no talento individual.

Tem um potencial de cresci-
mento econdémico social, bem como, de
empregos, pela exploragdo do intangivel,
da propriedade intelectual dos pequenos
aos grandes negodcios em ambientes
criativos e para o mercado, mediante a
geracdo de bens e servigos que impactam
em riquezas em geral.

3. RESULTADOS

ECONOMICO-
MUNICIPIOS

3.1INDICADORES
SOCIA-IS DOS
PERIFERICOS

As condi¢Oes econOmicas, So-
ciais, culturais, ambientais e outras, sdo,
de um lado, causas de muitos beneficios
e, por outro, de privacdes, sendo estas
condigdes associadas a questoes de
migracgdo, renda e pobreza, fome, crimi-
nalidade e exclusGes, bem como, de
perspectivas  pessoais,  profissionais,
familiares e outras.

Utilizando-se de fontes e dos
dados mais recentes indicados, apresen-
ta-se a figura 1.
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A conjuntura destes municipios
periféricos da Regido Oeste do Parana ¢
bastante variada. Com relacao ao Indi-
cador de Desenvolvimento Humano
(IDH), medido anualmente pela Organi-
zagdo das Nagdes Unidas (ONU), um
comparativo que envolve renda, educa-
cdo (alfabetizagdo), esperanca média de
vida ao nascer (longevidade), natalidade
e outros fatores, apresenta-se de muitas
diferencas, porém de gradativos avangos
a cada década, conforme apresentado na
Figura 2.

A partir desta, constata-se que
houve uma melhora gradativa do IDH,
no ranking em todos 0s municipios
perifé-ricos do Oeste do Parana, sendo a
média geral em 1991 de 0,43235, em
2000 de 0,59485 e em 2010 de 0,70355,
revelando entre as duas décadas, um
crescimento de 37,5% na primeira
década e de 18,2% na segunda década.

Registram os mais baixos
desempenhos, medidos pelos indices de
IDH, basicamente nas trés décadas, nos
municipios de Diamante do Sul, Rami-
landia, Diamante do Oeste, Lindoeste,
Campo Bonito, Sdo Pedro do Iguacu e
Ibema. Utilizando-se como base 2010, o
municipio de Diamante do Sul alcangou
0,608, sucedido por Ramilandia e Dia-
mante do Oeste; considerando renda,
educagdo e saude (longevidade), o que
acompanham niveis de pobreza, analfa-
betismo, além das sérias questdes
sociais, fome, miséria, exclusdes, saude,
criminalidade e outros.

Por outro lado, os municipios
periféricos com o0s mais altos
indicadores de IDH decrescentes foram
Quatro Pon-tes com 0,791, sucedido por
Serrano-polis do Iguacu, Entre Rios do
Oeste, Maripa, entre outros, cuja
classificagdo em duas faixas de reticulas
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(baixo e alto), pode ser vista pela figura
2, representada pelo mapa.

Conforme a Figura 2 verifica-se
pelas duas faixas de classificagdo, tendo
com baixo desempenho de IDH (reticula
escura), Diamante do Sul, Ramilandia,
Diamante do Oeste, Lindoeste ¢ Campo
Bonito e outros. No outro extremo estdo
os municipios de alto desempenho de
IDH (reticula clara), a saber: Quatro
Pontes; Entre Rios do Oeste; Maripa;
Serrandpolis do Iguagu; Pato Bragado e
outros.

Nota-se que, os municipios de
alto desempenho de IDH estdo com a
localizagdo mais proxima, na maioria na
microrregido de Toledo, enquanto os de
baixo IDH estdo distribuidos mais na
microrregido de Cascavel, revelando
assim também que, quanto maior é o
polo maior também ¢ a dependéncia do
polo, revelando assim no geral desem-
penhos e quantitativos mais criticos.

J& o Produto Interno Bruto (PIB)
corresponde a soma em valores moneta-
rios de todos os bens e servigos finais
produzidos a precos correntes em uma
determinada regido (pais, estados, muni-
cipios) e comercializados, durante um
periodo determinado de tempo (més,
trimestre, ano). E per capita ¢ calculado
a partir da divisdo do PIB pelo niimero
de habitantes da regido e indica quanto
cada habitante produziu em determinado
periodo.

No caso, calculado na forma per
capita nos municipios Periféricos da
Regido Oeste do Parana, revela-se
variavel, mas ascendente quantitativa-
mente ano a ano, conforme demons-
trado na figura 3, na forma de gréfico.

Conforme a figura 3, observa-se
no geral que houve um crescimento
médio na produgdo por habitante de 18%
do Produto Interno Bruto per capita a
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precos correntes de mercado, durante o
ano, no periodo de 2009 a 2010.

O maior crescimento foi de Entre
Rios do Oeste de 46,5%, sucedido por
Santa Lucia 33,7% ¢ Sao José das
Palmeiras 31,4%. Ja o menor cresci-
mento registrou-se em Ouro Verde do
Oeste com 3,4%, sucedido por Iracema
do Oeste 3,6% e Sdo Pedro do Iguagu
4,8%.

Quanto aos valores, o menor PIB
per capita ¢ de Diamante do Sul, que
passou de R$ 7.107,00 para R$ 8.791,00,
sucedido por Diamante do Oeste e
Ramilandia, enquanto que o maior ¢ de
Maripa, que passou de R$ 24.256,00
para R$ 28.425,00, sucedidos por Entre
Rios do Oeste e Quatro Pontes.

O PIB per capita, colhido junto a
fonte do Ipardes 2009 e 2010, refletiu-se
nos niveis de renda, IDH e outros, sendo
0 mesmo baixo, compromete os demais
indicadores ~ econdmico-sociais  dos
diver-sos agentes econdmicos, bem
como, de agdes por implementar para
melhorar os seus indicadores e
desempenhos, além do territério e o seu
entorno, a capilari-dade das acdes e o
acesso a bens e servigos, entre outros.

Ja quanto ao Censo popula-cional
0s municipios periféricos apresen-taram
desempenhos variados, alguns com
ganhos e outros com perda de habitantes,
sendo esta confirmada em maior
propor¢ao nos municipios pesqui-sados,
com os seus resultados de indicadores
também mais criticos.

Os mesmos resultados foram
apresentados na Figura 4, porém pelo
percentual de crescimento habitacional
do maior % ao menor, conforme o grafi-
co.

A partir da Tabela 1 e desta
Figura 4, esta disposta do maior ao
menor crescimento na década, constata-
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se que a populagdo residente nos muni-
cipios periféricos em 10 anos registrou
um crescimento negativo de aproxima-
damente 2% da sua populacdo, perden-
do 1.563 habitantes, passando de 91.274
para 89.711 habitantes.

Este  crescimento  negativo,
ocorreu em 12 municipios, com perda de
populagdo, registrou-se pela ordem em
Campo Bonito (14,1%), Lindoeste
(13,9%), Iracema do Oeste (12,6%), Sao
Pedro do Iguacu (10,8), Braganey
(7,4%) e Sao José das Palmeiras (6,6%).

Por outro lado, destacaram-se
pelo crescimento positivo 0os municipios
de Pato Bragado com 19,1%; Entre Rios
do Oeste 17,7%, Mercedes 9,5% e
Ramilandia 6,9%.

Para a manutencdo do quantita-
tivo populacional nos municipios
periféricos, devem no minimo os seus
artistas, talentos, empreendedores for-
mais e informais, visionarios e outros.

Viverem da sua arte, criacdo e
producao, terem os seus espagos de
convivio ¢ interagdo multissetorial, dos
locais para o compartilhamento de
experiéncias, o fortalecimento de redes e
suas relacoes para ampliarem seus
mercados.

Que consigam mediante um
caldo maior de cultura transforma-lo em
inovacao na forma de bens e servicos
com valor agregado e em riquezas, a
exemplo dos paises ricos (G8), os quais
o sdo pelo que produzem de tecnologias
e solugcdes, incorporando gradativos
conhecimentos e trans-formando-os em
bens e servigcos factiveis aos variados
mercados consumidores, dos tradicio-
nais aos mais exigentes e sofisticados.
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3.2 MUNICIPIOS / CIDADES
DORMITO-RIOS DO OESTE DO
PARANA

Quanto aos empregos nos
municipios periféricos pesquisados, o
maior empregador normalmente ¢é a
propria Prefeitura Municipal,
envolvendo o funcionalismo publico,
sucedido pelo comércio em geral. Além
do poder publico ser um incentivador e
propulsor da economia local, criando,
gerando empregos e riquezas.

A grande maioria dos vinculos
laborais nos municipios ¢ formal,
enquanto outra parte ¢ informal.

Devido a falta de oportunidade e
de empregos, os mesmos sdo alcan-
cados em municipios vizinhos, centros
maiores e ou polos regionais, cujo apoio,
recrutamento, encaminhamento ¢ selegao
sao realizados de diferentes formas pelos
municipios periféricos, as vezes pelas
Agéncias do Trabalhador, Secretarias da
Ac¢do Social, Industria e¢ Comércio,
CRAS, etc, ou entdo proce-didas pelas
proprias empresas contra-tantes nos
referidos municipios.

No entanto, estdo entre as
principais queixas levantadas sobre a
caréncia da mao de obra, bem como, sua
qualificagdao e capacitagdo profis-sional,
entre outros.

Assim, muitos municipios dos
pesquisados sdo conhecidos como
municipios ou cidades dormitérios'!,

" Cidade Dormitorio ¢ uma nomenclatura utili-
zada pela bibliografia. Nesta tese, a mesma foi
transposta e ampliada, estendendo-se ao
municipio como dormitorio, pois ¢ nele que
ocorrem todas as a¢cdes de movimento pendular,
com o deslocamento diario de trabalhadores para
a cidade, distritos, vilas e povoados, destinando-
se ao trabalho numa indistria, empresa ou
comércio, localizada  normalmente  num
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pelo movimento pendular, com o seu
res-pectivo deslocamento diario
quantitativo de trabalhadores utilizando-
se do meio de transporte Onibus e Vale
Transporte, em via publica municipal e
ou intermunicipal, da sua residéncia para
o local de trabalho junto as empresas
empregadoras, localizadas nos polos
regionais € municipios vizinhos.

Neste caso, sdo o0s maiores
beneficiados pelas suas forgas centri-
petas: Cascavel, Toledo, Medianeira,
Matelandia, Marechal Candido Rondon,
Cafelandia, Palotina e outros.

Em sua maioria, compreendem
os segmentos empregadores dos com-
plexos agroindustriais, metal mecanico e
outros, conforme apresentados na Figura
5.

De acordo com a Figura 5,
verifica-se pela ordem decrescente que,
dentre o0s municipios periféricos da
Regido Oeste pesquisados, 0 movimento
pendular, sendo os maiores dormitorios:
Ouro Verde do Oeste, Sdo José das
Palmeiras e Braganey, tendo cada qual
aproximadamente 460 empregados,
sucedidos por Ramilandia, Campo Boni-
to, Sao Pedro do Iguagu, Lindoeste,
Diamante do Oeste, Anahy, Ibema e
outros, em menor quantidade, dentre 200
a 350 trabalhadores diarios.

O movimento pendular, pelo
quantitativo de trabalhadores diarios
ocorre para as cidades polos de:
Cascavel, Toledo, Medianeira, Matelan-
dia, Marechal Candido Rondon,
Palotina, Cafelandia e alguns outros
menores.

As empresas e complexos indus-
triais usudrias desta mao de obra média

municipio vizinho maior, polo e depois, no final
do expediente retorna a sua residéncia.
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diaria em movimento pendular sao apre-
sentados na Tabela 2.

Por segmento econdmico ocorre,
em primeiro lugar, aos complexos
agroindustriais, em especial os abate-
douros de aves, suinos e bovinos de
diversas cooperativas agroindustriais e
empresas da regido. Em segundo lugar, o
segmento metal mecéanico, das empre-
sas Mascarello e Comil com aproxima-
dos 330 trabalhadores e, por fim, dos
farmacos pela PratiDonaduzzi e outros.

Salienta-se que tal movimento
pendular com fins de trabalho, com o
acentuado deslocamento cotidiano, ¢
classificada ainda como uma salvacao
para a grande maioria dos pequenos
municipios, principalmente envolvendo
as plantas dos complexos agroindus-
triais, localizados nos municipios proxi-
mos e polos regionais, as quais ditam as
regras do jogo pela sua condicio
econdmica.

Um conjunto de motivos contri-
bui para a gradativa migra¢do dos filhos,
jovens e mais vulneraveis, sendo eles: a)
busca de oportunidades e perspectivas de
trabalho, emprego e renda; b) estudo
e/ou qualificacao profissional; c) lagos
familiares, amizade ¢ ou entdo, d)
movidas pelas sérias questdes sociais, 0
que ocorre aos municipios vizinhos
melhor estruturados e aos polos
regionais.

No final, retornam poucos as
suas origens, permanecendo entio mais
0s pais, porém apresentando pari passu a
manifestagdo natural de sua senili-dade,
tanto no meio rural como urbano, bem
como, a reducdo da forg¢a de traba-lho,
refletindo-se nas suas perspectivas para a
estagnacdo econdmica dos municipios
periféricos.

Por outro, registra-se a entrada
gradativa de imigrantes levantados nos

Pagina 102



municipios, a dos brasiguaios e para-
guaios para as atividades da construcao
civil, a cultura da mandioca e os servigos
operacionais e bracgais, menos qualifi-
cados, manifestando-se em Serranopolis
do Iguagu, Marip4, Entre Rios do Oeste,
Pato Bragado, etc, assim como, a busca
pela satide publica gratuita.

Ainda, parte da migracdo ocorre
ligada ao setor terciario, as atividades do
comércio e dos servigos em geral, da
Prefeitura tratando-se do funcionalismo
publico.

Também pela dependéncia dos
municipios € centros maiores proximos,
ou entdo dos programas de transfe-
réncias de renda; da Bolsa Familia, das
aposentadorias, pensdes, auxilio doenga
e acidentes, e outras rendas. Essas sdo
cada vez mais significativas, entre 500 a
1000 beneficiados por municipio perifé-
rico, conforme foi informado pelos
gestores publicos municipais, recursos
estes gastos no proprio municipio.

Os municipios periféricos sofrem
da caréncia de recursos financeiros e
materiais, da qualidade da sua gestdo e
das equipes, de politicas publicas,
discursos e praticas, rixas politicas,
trocas de prefeitos por cassagoes,
impugnagdes, conchavos e outros, ques-
toes que prejudicam a credibilidade da
gestao publica, durante os seus manda-
tos, conforme vistos em Ramilindia e
Braganey, ante uma populacdo que
espera muito ou demais da prefeitura e
dos seus governos, quando ndo os vé
como a unica saida para o crescimento e
desenvolvimento do seu municipio.

Outra dificuldade ¢ a manuten-
cdo da estrutura criada pelo governo
(CRAS, postos de saude, escolas), com
os custos da equipe de funcionarios,
materiais, maquinas, equipamentos ¢
imobilizados em geral, infraestrutura,
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estradas e outros, que fica para a
prefeitura por em funcionamento depois
da inauguracdo e ou sua abertura.

Por outro lado, influencia no de-
senvolvimento dos municipios
periféricos o capital social, pelas origens
do povo e sua cultura, a partir da
colonizagdo, que se tem revelado em

desenvolvimento  significativo, em
predominios dos des-cendentes
europeus, (alemaes, italianos,

poloneses), destacando-se um em
especial, Pato Bragado, local em que os
mesmos sdo de aproximadamente 90%
ariana e os demais 10%; isso que o torna
um municipio diferenciado, nos diversos
segmentos de atividades econdmico-
produtivas e resultados.

Vale ressaltar também dentre os
melhores indicadores econdmico-sociais,
de PIB per capita, IDH, Indices de
IPARDES de Desempenho Municipal
(IPDM), Razdo de Dependéncia (%),
longevidade, entre os municipios que sao
menos dormitérios, melhores infra-
estruturas, etc., destacam-se 0os munici-
pios de: Quatro Pontes, Mercedes,
Maripa, Entre Rios do Oeste, Serrano-
polis do Iguacu e Pato Bragado.

Nestes, os municipes tem uma
interacdo maior ¢ melhor com o poder
publico e, se conhecem. Percebeu-se que
as agdes sao mais proativas, prospectivas
e realizadoras, tornando-os municipios
bons de morar e viver, com qualidade de
vida, perspectivas e outros.

Véarios municipios pesquisados se
identificam também pelos seus lemas
(slogans) como: Municipio da Longe-
vidade - Quatro Pontes; Terra de Agua
Boa e, Trabalhando pelos que Mais
Precisam — Iguatu; nos Caminhos do
Crescimento - Entre Rios do Oeste; Inte-
gracdo e Sustentabilidade - Serrandpolis
do Iguacu; Viver sem Fronteiras — Pato
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Bragado; Transformando Esperanca em
Qualidade de Vida — Lindoeste ¢, outros
lemas por municipio.

4 CONCLUSOES

Verificou-se que a Economia
Criativa completou duas décadas, apds o
discurso de Paul Kreting na Austrélia,
cujas ideias se propagaram pelo mundo e
tornou-se realidade em diversos paises,
representando na média entre 7 a 10%
do PIB, sendo para John How-kins, pai
da Economia Criativa, a que mais cresce
no mundo.

No Brasil iniciou destacando-se
Sao Paulo e depois se estendeu aos
demais estados e municipios, nos seus
diversos segmentos de atividades eco-
nOmicas 1materiais, em diferentes
proporcoes.

Ja a conjuntura dos municipios
periféricos do Oeste do Paranda ¢
variavel, sendo a maioria ainda forte no
setor primario € varios apresentam
indicadores econdmico-sociais criticos
(IDH, PIB per capita), Cidade,
Dormitorio e outros, o que gera a
migracdo da sua populagdo para os

municipios vizinhos e regides com
forcas centripetas, a exemplo na regiao
para Cascavel, Tole-do, Foz do Iguacu,
Medianeira, Marechal Candido Rondon,
Matelandia, Palotina, Cafelandia e
outros.

Assim, alguns municipios se
destacaram pelos seus indicadores
econdmico-sociais e pelas atividades da
economia criativa, dos servigos e dife-
renciais oferecidos a sua populagdo e ao
seu entorno, dentre eles: Pato Bragado,
Quatro Pontes, Maripa, Entre Rios do
Oeste, Mercedes, Serranopolis do Igua-
¢u € outros.

Por outro lado, apresentam
resultados mais criticos os municipios de
Diamante do Sul e Diamante do Oeste,
Ramilandia, Sdo José das Palmeiras,
Lindoeste, Campo Bonito, Ibema, Ouro
Verde, Braganey, entre outros, os quais
carecem de uma agdo proativa e
engrandecedora, a partir dos seus
agentes econdmicos, de forma integrada
e indutora do desenvolvimento local e
regional, entre outros.

Figura 1 — IDDH {1991, 2000, 2010 ).
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Figura 2 —

IDH 2010, divis3o em 2 faixzs de cdassifizacio dos Municipios
Perféricos da Regido Oeste do Parana.
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Font: Resultados de pesguisa, 2013.

Figura 3 — PIB per capita de 2009 a 2010 dos Municipios Periféricos da

Regido Oeste do Parana.
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Figura 4 — Populagio dos Municipios Periféricos da Regido Oeste do Parana
(Censo de 2000 e 2010).
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Figura & - Municipios  Cidades Dormitdrios da Regido Oeste do Parand
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Tabela 1 —Censos Populacionais, do Menor ao Maior de Crescimento e do Maiar ao
Menor Percentual, por Municipio P eriférico:
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Fonte: IBGE, (2000, 2010).

Tabela 2 — Movimento Pendular diario de funcionarios por empresa.
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