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A DINAMICA DA TRANSFORMAC}AQ DE FEIRAS LIVRES EM
EQUIPAMENTOS DE TURISMO COMUNITARIO: O CASO DA FEIRINHA DA
JKDE FOZ DO IGUAGCU - PR

Elisa Angela Dal Moro de Medeiros'
Daniel Ribeiro do Vale de Medeiros?
Hayrton Francis Ximenes de Andrade?
Amarildo Jorge da Silva*

Resumo:

O objetivo do artigo é abordar a implicagao cultural existente entre o alimento, a comida, as feiras
livres e o turismo comunitario e os desdobramentos de como essas praticas alimentares
representam o patrimonio cultural de uma localidade. A construgao tedrica pauta-se na revisao
de literatura sobre turismo, gastronomia, feiras livres e na analise documental de legislagdes
relacionadas ao turismo. Trata-se de um estudo de caso analitico-descritivo de natureza
qualitativa reflexiva. Argumenta-se que, se as Feiras Livres forem devidamente apropriadas pela
populagao autdctone, podem orientar politicas publicas benéficas para a sociedade, estimular a
economia e promover o desenvolvimento sustentavel no local. Essas feiras livres, ao serem
assistidas devidamente pelo poder publico atuam como importantes instrumentos e
equipamentos turisticos, fundamentais para fomentar o turismo comunitario. Os resultados
apontam que as feiras livres representam a cultura local e regional de um povo, portanto
caracteriza se como um importante equipamento para o desenvolvimento do turismo comunitario.
Pode-se inferir que as feiras livres permitem a comunhao dos povos por meio do alimento, da
comida e da bebida e fortalece as boas praticas de gestdo do turismo comunitario.
Palavras-chave: Patriménio Cultural. Turismo e gastronomia. Politica publica.

THE DYNAMICS OF TRANSFORMING STREET MARKETS INTO COMMUNITY TOURISM
EQUIPMENT: THE CASE OF THE JK AVENUE MARKET IN FOZ DO IGUASSU - PR

Abstract:
The aim of this article is to discuss the cultural implications of food, open-air markets, and
community tourism, as well as how these food practices represent the cultural heritage of a
locality. The theoretical framework is based on a literature review on tourism, gastronomy, and
open-air markets, along with a documentary analysis of tourism-related legislation. This is an
analytical-descriptive case study of a reflective and qualitative nature. It is argued that, if properly
appropriated by the local population, open-air markets can guide public policies that benefit
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society, stimulate the economy, and promote sustainable development in the region. When
adequately supported by public authorities, these markets serve as important tourism tools and
facilities, essential for the promotion of community tourism. The results indicate that open-air
markets reflect the local and regional culture of a people and are, therefore, an important
instrument for the development of community-based tourism. It can be inferred that such markets
foster social interaction through food and drink and strengthen sound management practices in
community tourism.

Keywords: Open-air markets; Community tourism; Public policy.

1 INTRODUGAO

A alimentacdo é uma das manifestagdes culturais mais significativas do
mundo hodierno, refletindo a identidade, a histéria e os valores de um povo
(BELUZZO, 2004; CASCUDO, 2004). Nesse sentido, a alimentagdo cumpre
papel fundamental na constru¢cdo da identidade sociocultural e econémica de
uma comunidade. A comida e a bebida mostram uma visdo para além da nutricao
e tem grande potencial para se tornar elemento fundamental de pertencimento e
de memodria afetiva (TUAN, 1983).

A gastronomia praticada nas feiras livres tem os elementos basilares para
converter e transformar estes espagos em equipamentos de turismo comunitario
a incentivar a geracao de trabalho e renda de modo humanizado, democratico,
divertido, sustentavel e politicamente inclusivo. Além de ser tornar também
espacos de lazer e entretenimento. Corroborando com a hipotese de que o ato
de se comer e beber cumprem papéis basicos na constru¢ao e reconstrugao da
identidade sociocultural, ambiental e economicamente viavel e sustentavel.
Territorios estes democraticos, humanizado e totalmente inclusivo e educativo.

Neste artigo explora-se o papel cultural e socioeconémico das feiras livres
como patrimdnios imateriais de uma localidade. Discute-se também como essas
feiras podem promover politicas publicas voltadas ao desenvolvimento local e
turismo comunitario. Toma-se como contexto e objeto de analise o caso da
Feirinha da Avenida JK de Foz do Iguagu -PR.

Os objetivos do estudo sdo: destacar a dimensao sociocultural intrinseca
ao alimento e a comida; associar os alimentos as feiras livres, vistas como
patriménios socioculturais; mostrar como a valorizagdo das feiras livres pode
fomentar a economia local e o turismo comunitario.

Nas sec¢des 2 e 3 indicam-se o arcabougo tedrico e metodoldgico utilizado
para produzir o artigo. Na secdo 4 discute-se os achados da pesquisa
bibliografica e documental, além de analisar as normativas aplicadas ao turismo
e ao turismo comunitario. Na secdo 5 apresenta-se as consideragdes finais e
finaliza-se o artigo com as referéncias utilizadas.

2 A IMPORTANCIA DAS FEIRAS LIVRES E DA GASTRONOMIA NA
CRIAGAO DE TOPOFILIA COMUNITARIA

Nesta secao discute-se as implicagdes das feiras livres e da gastronomia
no desenvolvimento do turismo comunitario e no desenvolvimento local e
regional. As implicagdes relacionam-se com a proposta de Bohm (2009) sobre a
ordem implicada e a ordem explicada. Esta diade tem o potencial para converter
saberes tacitos (conhecimentos procedurais e praticos) da comunidade
autdctone em saberes coletivos explicitos enriquecendo a relacado de todas as
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formas de saber. Pode-se afirmar que a diade corrobora no sentido de permitir
aos homines o devir de tornar-se sabios e sapientes.

Sustenta os autores deste artigo que as feiras livres e a gastronomia
desempenham um papel central na construgdo de lagos afetivos entre as
pessoas e 0s espacos onde vivem, fendmeno que € frequentemente descrito
como topofilia comunitaria, ou “amor ao lugar”’ (VIOLANTE; DASILVA, 2009).
Esses elementos culturais ndo apenas promovem o senso de pertencimento,
mas também fortalecem as relagdes comunitarias, contribuindo para a coesao
social e para a valorizagao dos territérios (DELEUZE; GUATTARI, 2001).

Para eles, a gastronomia, na condicao de expressao da cultura e da
historia, tem a capacidade unica de narrar e preservar tradicbes por meio dos
sabores e dos saberes (BELUZZO, 2004). O ato de compartilhar uma refeigéao,
seja ela um prato tipico vendido em uma feira ou preparado com ingredientes
locais, promove conexdes afetivas e experiéncias coletivas que transcendem
diferencas individuais (TUAN, 1980, 1983). A culinaria local ndo apenas
expressa a riqueza de um lugar, mas também conecta os individuos a ele de
maneira emocional e sensorial (CASCUDO, 2004).

Ao unir esses trés elementos - feiras livres, gastronomia e turismo -
emerge um cenario no qual os moradores e os visitantes se sentem mais ligados
ao espacgo e a comunidade. Essa conexao estimula o orgulho local, fortalece a
economia regional e promove praticas sustentaveis, como o consumo de
produtos frescos e sazonais. Além disso, contribui para uma urbanidade mais
humanizada e solidaria, acolhedora e inclusiva, resgatando valores que muitas
vezes se perdem no ritmo acelerado das cidades modernas. Naturalmente as
implicacbes dessa triade corrobora de modo significativo para o turismo
comunitario (CASTELLS,1999; TUAN, 1980).

2.1 FEIRAS LIVRES COMO PATRIMONIO CULTURAL

Autores como Beluzzo (2004), Cascudo (2004) e Carvalho (2011)
expressam que as feiras livres sdo mais que espacos de comercializacido; séo
ambientes que traduzem a cultura, a gastronomia e as praticas sociais de um
povo. Representam um patriménio imaterial que reforga a identidade local e
fortalece lagos comunitarios, em outras palavras sua topofilia (TUAN, 1983).

A topofilia € uma palavra nova e funcional quando definida de modo
dindmico, inclui todos as conexdes emocionais do individuo com o ambiente
material em que esta inserido (TUAN 1980). Para cada nova experiéncia da
pessoa com um ambiente diferente, as caracteristicas deste ambiente sdo
percebidas sob nova perspectiva, o que leva o sujeito a traduzir essas
interpretacdes de forma diferente dependendo do momento e do lugar, criando
assim uma experiencia ludica e unica (TUAN 1983).

A experiencia € a acao do individuo, sua percepg¢ao de mundo em relagao
ao meio social em que esta inserido (CASTELLS,1999). Os autores precedentes
indicam que a interpretagéo do ambiente vivido pelo individuo € influenciada pelo
espaco e pelo tempo. Assim, a percepcao pessoal também pode ser influenciada
pelos costumes, paisagens e tradicbes do ambiente em que o individuo esta
inserido.

Para Crippa (1975, p. 128-129):
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A localizagdo do espaco é vital. Nada pode o homem entender, nem
realizar, sem sentir-se localizado. Fora do espaco tudo se dilui em
distancias imperceptiveis e todas as significagbes perdem-se num
além indeterminavel. O espacgo exerce uma funcgao insubstituivel no
estabelecimento das categorias com as quais nos entendemos e com
as quais tentamos compreender as demais realidades. Tudo se
sustenta e se relaciona nos limites de um espag¢o determinado. Nao
importa, para validar esta afirmagéo, se o espaco mensuravel € uma
condigdo da prépria realidade ou um dimensionamento inteligivel e
sensivel da realidade externa [...] As realidades como que assentam
num “hic”, num “illic’, num “ubi” permanente. A consisténcia dessa
localizagdo garante a ordenagédo das coisas dentro de um mundo
estavel e inteligivel.

Neste trecho nota-se que o conceito de localizagdo no tempo e no espaco
€ capital para que o ser humano se sinta pertencente a um determinado lugar e
a uma determinada comunidade. As representacdes especificas de cada cultura
traz subjacente significado para cada individuo, como espago geografico,
tradicoes e seus lugares sagrados (VIOLANTE; DASILVA, 2009; MATURANA,
1997, 1998).

A identidade provém do pertencimento e quando o individuo se encontra
inserido em uma determinada comunidade, empenha-se individual e
coletivamente para que ela se desenvolva, visando alcangar a justica social,
fazendo com que os individuos se tornem mais indagadores e reflexivos
(MATURANA, 1997). Esse processo representa o ato de educar e se auto educar
por exceléncia.

Nesta pegada, Arruda (2009, p. 132-134) argumenta que “educar a
intuicdo [ecologia profunda] € um dos desafios centrais da educagao da praxis”.
O autor expressa que “na esfera das relagdes interpessoais, o sentimento, mais
que a razao, é o atributo mais bem posicionado para analisar [e compreender] a
validade de uma intuicdo”. Ainda sobre o ato de educar, para o autor em tela,
“‘quando a vontade ¢ inspirada pelo egoismo, individual ou coletivo, ela tende a
decisdes voltadas para a competicdo, a adversidade e a guerra. A vontade
solidaria nos permite superar os instintos que fazem parte da nossa natureza
animal, e fazer-nos um caminho de consciéncia e intencionalidade. Através dela
€ possivel nos educarmos, quebrarmos as gaiolas em que amarras instintivas,
atavicas ou culturais nos aprisionam e irmos sempre mais além de nés mesmos”
(ARRUDA, 2009, p. 136). Arruda (2009) acrescenta que o mundo animal € um
mundo emocional, e o ser humano é o animal emocional por exceléncia. Sobre
o emocionar Maturana (1997, p. 193-195) expressa que os seres humanos criam
sistemas sociais. Literalmente aponta que:

Um ser humano ndo € um individuo sendo no contexto de sistemas
sociais onde ele se integra, e sem seres humanos individuais n&o
haveria fendbmenos sociais humanos. Nos, seres humanos, somos
seres sociais: vivemos nosso ser cotidiano em continua imbricacéo
com o ser de outros. Ao mesmo tempo nds, seres humanos, somos
individuos: vivemos nosso ser cotidiano como um continuo devir de
experiéncias individuais intransferiveis.

Pode-se inferir e afirmar que qualquer que seja a forma de aprendizagem
num sistema social (comunidade humana e de pratica) o individuo caracteriza-
se como o ponto de partida e o elo dinamizador do processo de aprendizado e
de melhoria continua.
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O desafio basico da educagao que leva em conta a Praxis € educar o
sentimento e a emocgao. Maturana (1997, p. 170-171) ao expor sobre a relagao
razao-sentimento e emoc¢ao define com propriedade que emocgao € a
disposigao corporal que especifica “a cada instante o dominio de agbes em que
se encontra um animal (humano ou n&o), e o emocionar, como o fluir de uma
emocao a outra, € o fluir de um dominio de agdes a outro”. Educagéao da praxis,
segundo Arruda (2009), € a maneira mais precisa e completa de referir-se a
educacao que emancipa e liberta o ser humano. A sintese da Filosofia da Praxis,
conforme Anténio Gramsci, € “o desenvolvimento dialético das contradi¢des
entre o ser humano e a matéria”.

Morin (2002a) expressa com propriedade que o amor € complexo. Pode-
se dizer que o modo de governabilidade nas Feiras Livres € uma forma de
educacédo amorosa e de economia solidaria. Assim, a epistemologia sistémica e
da complexidade, permeiam a construgao tedrica, metodoldgica e empirica deste
artigo sobre a dindmica da transformacéo de Feiras Livres em equipamentos de
Turismo Comunitario no processo de conversdao do Conhecimento Tacito
(procedural, pratico) em Conhecimento Coletivo Explicito (elaborado, cientifico,
filosofico, consensual, mitolégico, espiritual etc.).

A nogao Freireana de vocagéao ontoldgica e historica de ser mais do ser
humano e a convicgdo de que todo o saber ja acumulado € insignificante em
relacdo aos saberes desconhecidos do mundo e de si proprio, haja vista que
ambos estdo em continuo processo de mutacgao, serviram de ancoras para o
desenvolvimento e a produgao deste artigo sobre gastronomia, turismo, turismo
comunitario e topofilia comunitaria (pertencimento e identidade). Identidade é o
produto de um trabalho de constante renovacgao social, politica e dos fatores
ambientais, que levam em consideragdo a movimentagdao dos agentes sociais
(MATURANA, 1998).

A identidade nao ¢é algo permanente, mas um modo relacional do convivio
social, a identidade é sistémica e esta relacionada com o ser, a medida que a
dinamica do sistema envolvido sofre alteracées, a identidade do sujeito também
se altera (MATURANA; REZEPKA, 2003).

Sabe-se que na diaspora natural somos seres evolutivos, portanto, somos
seres educativos, por exceléncia seres de linguagem. Maturana (1997) expde
que o humano somente existe na linguagem, e que o ser humano se torna um
individuo no contexto de sistemas sociais. Sobre valores e crencas que
permeiam estes sistemas, a abordagem autopoiética de Maturana (1997, p. 42-
43, grifo do autor) pode facilitar o entendimento dessas questdes.

Maturana (1997, p. 43) explica que “o ponto € que se é individuo na
medida em que se € social, e o social surge na medida em que seus
componentes sao individuos”. A teoria da auto-organizagdo tem como
pressuposto fundamental de que a vida renova a si propria. Quando isto deixa
de ocorrer, conforme Maturana (1998), o ser vivo morre.

Pode se argumentar que em cidades multiculturais como Foz do Iguagu -
PR, em que diferentes etnias e nacionalidades coexistem, a gastronomia
evidencia a diversidade de sua comunidade e fortalece lagcos sociais e
identitarios. Por meio da pesquisa documental pdde-se constatar que “A Feira
das Nacgdes da Avenida JK de Foz do Iguagu — PR” se destaca como um espacgo
de intercambio cultural, cuja culinaria tradicional se mantém viva por meio da
pratica comunitaria e da transmissdo de saberes e sabores alimentares. A
transmissao destes saberes se da por meio do conhecimento consensual.
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No contexto do Turismo Comunitario, a Feira da Nag¢des da Avenida
Juscelino Kubistchek de Foz do Iguagu - PR (Lei Municipal n° 3.427/2008),
vulgarmente conhecida como Feirinha da Avenida JK, representa um modelo
dinamico de atividade turistica, que valoriza a participagao ativa da comunidade.
Além de servir a comunidade autoctone também serve a toda Regiédo
Transfronteirica do Iguagu como importante equipamento turistico situado no
principal corredor da comunidade de Foz do Iguagu — PR.

A recente regulamentagado do Turismo Comunitario em Foz do Iguagu -
PR, por meio da Lei N° 5.405/2024, surge como oportunidade para fortalecer
iniciativas comunitarias e impulsionar pequenos empreendedores do setor
gastronémico. O turismo comunitario € uma estratégia para que populag¢des
tradicionais, independente do grau de descaracterizagao frente a hegemonia das
sociedades urbanas industriais, sejam protagonistas de seus modos de vida
proprios, tornando-se uma alternativa possivel ao modo de vida materialista-
consumista (SAMPAIO, 2005).

Considerando este contexto e sua regulamentagdo o artigo propde
analisar como as politicas publicas municipais podem contribuir para a
valorizagdo econOmica e sociocultural e o desenvolvimento sustentavel da
Feirinha da JK. Indica-se também conceitos como comfort food®, memaria afetiva
e politicas publicas voltadas ao turismo comunitario.

O Quadro 1 indica as principais Feiras Livres do Brasil, algumas ja
tombadas como patriménio histérico e cultural e outras encontram-se em
processo de tombamento. Significa que essas feiras s&o potenciais
equipamentos e atrativos turisticos, trazendo recursos econdmicos para a
localidade, trocas culturais, inclusdo social, envolvimento social e politico,
desenhando um panorama propicio e agradavel para a implantagéo das politicas
de Turismo Comunitario.

5 Comfort food. alimentos valorizados por associagdes culturais ou nostalgicas em detrimento da
adequagao nutricional.
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Quadro 1 — Principais Feiras Culturais Populares do Brasil por Capitais

Nome da Feira

Cidade (Capital)

Origem /
Histoérico

Tipos de Atividades

Destaques

Feira de Séo
Cristovao (Centro
Luiz Gonzaga)

Rio de Janeiro — RJ

Década de 1940;
migrantes
nordestinos se
reuniam para
confraternizar

Musica ao vivo,
gastronomia
nordestina,
artesanato

Cultura nordestina,
forrd, cordel,
comidas tipicas

Feira Hiopie de Desde 1968, Artes, pintura, moda | Exposig¢éo de arte
PP Rio de Janeiro — RJ |iniciativa de alternativa, a céu aberto aos
Ipanema : e .
artistas plasticos artesanato domingos
Iniciada na década Gastronomia
Feira da = de 1970 por : Cultura japonesa,
. Sao Paulo - SP e oriental, artesanato, .
Liberdade imigrantes . chinesa e coreana
. eventos culturais
japoneses
. Fundada em 1625 Comércio de peixes, P.atrjrr.]omo
Feira do Ver-o- . frutas, ervas, histérico, produtos
Belém — PA como entreposto h
Peso . produtos da floresta, cheiro
colonial P .
amazodnicos do tucupi
Feira da Torre de Desde 1979, Artesanato, roupas, |Diversidade
TV Brasilia — DF organizada por objetos decorativos, | cultural brasileira
artesdos locais gastronomia em um so lugar
Antiguidades,
Feira do Largo o Anos 1‘970’ em artesanato, Atracéo turistica no
Curitiba — PR frente a Igreja do ; o
da Ordem ROSAri gastronomia local e | centro histérico
osario o
musica
. Consolidada nos Arte.sanat(’),.roupas, Produtos regionais
Feirinha de ~ comidas tipicas, . T
8 Joao Pessoa — PB anos 1990 na orla ~ e ambiente a beira-
Tambau . apresentacdes
da cidade : mar
culturais
Feira da Praca Desde 1956, Pinturas, esculturas, | Referéncia cultural
 Frag Sao Paulo — SP iniciada por artistas | comida de rua, e artistica
da Republica o .
plasticos artesanato paulistana
Criada em 1983 Alimentos, Ponto tradicional
Feira do Guara Brasilia — DF Como espago eletrbnicos, moda,

da periferia do DF

Parte das festas

comunitario cultura popular
Feira de Arte e Realizada Musica, arte urbana, | Ocupacao cultural
Cultura da Praga | Belo Horizonte — MG | esporadicamente cultura‘ eriférica ’ do er), g o plblico
da Estagéo desde 2000 P pago p
Feira de Artesanato regional,

Referéncia cultural

e do Artesanato

baianas

africana, musica

Artesanato da Recife — PE NN . musica, literatura de ; :
tradicionais locais no bairro de Olinda
Praga do Carmo cordel
. ., Inspirada nas Acarajé, roupas, .
Feira do Acarajé Salvador — BA tradigdes afro- religides de matriz Cultura afro, axe,

samba-reggae

Fonte: IPHAN, 2024; MENDES, 2021;

SANTOS, 2020; PREFEITURA DO MUNICIPIO DE SAO
PAULO, 2024; BRASIL DE FATO RJ, 2023; MULTIRIO, 2024.

2.1.1 Caracterizagdo da cidade de Foz do Iguagu - PR e de suas Feiras Livres

O municipio de Foz do Iguagu encontra-se no bioma Mata Atlantica,
situado na regido oeste do estado do Parana, delimitado pelo rio Iguacgu, rio
Parana e pelo Lago de Itaipu. O municipio faz parte da regido Transfronteiriga
do Iguacu que une Brasil, Paraguai e Argentina. Durante a década de 1970, com
a construcao da Usina Hidrelétrica de Itaipu, o municipio perdeu uma significativa
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porcao de suas terras devido ao represamento das aguas e a criagdo do Lago
de ltaipu.

Antes desse evento, Foz do Iguagu era considerado um dos maiores
municipios em extensao territorial do estado do Parana. De acordo com Paiva
(2014, p. 22-23), em um estudo sobre o plano de desenvolvimento econémico
local, o municipio possuia cerca de 30 mil habitantes na época, abrangia uma
area correspondente a 15% do territério do Parana. Apos a construgao da usina,
tornou-se um dos menores municipios em extensao com aproximadamente
618,352 km?2. Atualmente, segundo o censo populacional de 2010 realizado pelo
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), Foz do Iguagu - PR conta
com 256.088 habitantes, enfrentando um expressivo aumento populacional.

A Feira Livre das Nacgdes foi oficializada por meio da Lei n° 3.427,
sancionada em 28 de fevereiro de 2008. Essa legislagdo consolidou a unido
entre a feira de agricultores e a Feira do Antiquarium, além de instituir normas
que atualmente sao aplicadas as demais feiras livres da cidade. A
regulamentacao estabelece a venda direta de produtos comuns e o comércio de
produtos artesanais por moradores do municipio, proibindo, de forma definitiva,
a comercializacao de itens provenientes de fontes informais.

Nota-se que devido a auséncia de fiscalizacio eficaz, é possivel observar
a presencga de produtos informais comercializados nestas feiras. Além disso, a
lei organiza aspectos como a disposicao fisica dos espacos, a higienizagéo das
barracas e a gestdo de residuos, prevendo penalidades, como multas e até o
cancelamento de matriculas, em casos de descumprimento das normas.

A responsabilidade pela fiscalizagdo dos produtos e dos espacos de
venda, bem como pela emissdo dos documentos necessarios para 0 comércio
de determinados itens, é da Secretaria da Fazenda. Salienta-se que a feira livre
de Foz do Iguagu - PR apresenta um carater aberto e diversificado,
comercializando uma ampla variedade de produtos, o que ndo € comum a todas
as feiras livres.

Embora as feiras livres tenham comegado a ser realizadas em Foz do
Iguagu - PR apenas a partir de 1986, existem registros de eventos de feira
anteriores, como a Feira de Artesanato e Alimentos (FARTAL), realizada até os
dias de hoje anualmente. A primeira edi¢do deste evento aconteceu em 1977,
fruto de uma colaboragdo com o poder publico do municipio de Foz do Iguacu -
PR (BRASIL, PREFEITURA MUNICIPAL DE FOZ DO IGUACU, 2017).

Conforme o regulamento da Feira Livre das Nacgdes, Arte, Artesanato,
Antiguidades e Alimentos de 2016, a Fundagdo Cultural tem como fungéo
promover o empreendedorismo e valorizar a cultura local. Entre suas atribuicbes
estdo o incentivo a compra, venda e troca de antiguidades; artigos colecionaveis
e semelhantes; pecas produzidas por pequenas empresas, associagdes e
entidades; geragcdo de renda para artesaos, artistas e microempresarios; e a
implementagdo de espacos culturais que contribuam para a animacgado e
dinamizacéao dos locais.

Além disso, o regulamento estipula que a administracdo da feira deve
convocar reunidées sempre que necessario, organizar apresentacdes artisticas,
realizar inspec¢des nos produtos a serem expostos e elaborar relatérios mensais
das atividades realizadas caracteristicas fundamentais do turismo comunitario.

De acordo com informacgdes disponiveis na pagina oficial da Secretaria de
Turismo de Foz do Iguagu - PR, as feiras de carater cultural realizadas na cidade
sao descritas no Quadro 2.
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Quadro 2 — Outras Feiras e Mercados de Carater Cultural em Foz do Iguagu, segundo dados da
Secretaria de Turismo de Foz do Iguagu - PR

FEIRA HISTORICO

Originalmente situada a rua Engenheiro Rebougas, a Feira Iguagu existe
desde 1992 e até o ano de 2005 permaneceu no mesmo local, quando
. entdo se mudou para a avenida Brasil. Atualmente tem funcionado no
Feira Iguagu antigo enderego. Conta com boxes que comercializam diversos produtos
como roupas, calgados, brinquedos, artesanatos, bijuterias, além de
produtos tipicos e lembrangas da regiao.

A feira acontece tradicionalmente na Semana Santa, época em que o
consumo de peixe aumenta em razdo dos costumes catdlicos. E
realizada no estacionamento do Mercado Publico Barrageiro, antiga
Cobal da Vila A de ltaipu. Os piscicultores tém a oportunidade de fazer a
venda direta do produto para o consumidor e a populagdo tém a
possibilidade de adquirir produtos frescos e de qualidade com origem
comprovada. Participam da feira aproximadamente vinte produtores
rurais incluindo os piscicultores, que oferecem espécies como pacu,
tambacu, carpa, tilapia, entre outros.

Feira do Peixe Vivo

Organizada pela Associagéo dos Produtores Familiares de Foz do Iguagu
(APROFFOZ), funciona de terga a quinta no Centro de Comercializagdo
da Agricultura Familiar ao lado do Centro Municipal de Turismo. Na feira
sdo comercializados frutas, verduras, legumes, geleias, compotas,
Feira da Agricultura Familiar | cachagas, pées, bolachas caseiras, diversos tipos de produtos in natura
e transformados, produzidos pela agricultura familiar de forma
convencional, e ainda produtos organicos e artesanatos.

Feira de artesanato, antiguidades, objetos de colecionadores,
gastronomia, troca, compra e venda de produtos diversos. A feira &
realizada na terceira pista da avenida Juscelino Kubitschek, aos
Feira Antiquarium domingos, das 8h as 13h, e reune artesaos, artistas, musicos, além dos
feirantes que expdem diversos produtos como verduras, mudas de
plantas e produtos caseiros (paes, queijos, salames, conservas, mel,
entre outros).

A Feira de Sabores é uma promogéao conjunta da Prefeitura de Foz do
Iguagu - PR, por meio da Secretaria Municipal de Agricultura, Instituto
Emater, Sindicato Rural e Cooperativa da Agricultura Familiar e Solidaria
(COOAFAS). Com aproximadamente seiscentos produtos trazidos
diretamente da agroindustria de toda regido, o evento reune mais de
. . quarenta produtores de Foz, Sdo Miguel, Missal, Marechal Candido
Feira de Sabores Coloniais | Rondon, Medianeira e Prudentopolis, além de ONGs e entidades
assistenciais na parte gastronémica. Entre a variedade de produtos e
sabores sdo oferecidos, ainda, panificados, queijos, embutidos,
defumados, mel e derivados, licores e sucos, frutas desidratadas, frutas
cristalizadas, derivados da cana e outros.

Fonte: Extraido de http://www.pmfi.pr.gov.br/turismo/?idMenu=1230

Na sequéncia apresenta-se o mapeamento das Feiras Livres, conforme
Figura 1.
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Figura 1 — Mapeamento das Feiras Livres de Foz do Iguacu
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Fonte: Extraido de https://feiraslivresdefozdoiguacu.crowdmap.com.

o

A formalizagcdo das feiras livres no municipio de Foz do Iguagu foi
regulamentada pela Lei n°® 3.427/2008, que define os 6rgaos responsaveis pela
fiscalizagcdo e gestdo dessas feiras. A Fundagao Cultural € encarregada de
realizar o cadastro e a administracao, enquanto a Secretaria da Fazenda assume
a tarefa de fiscalizar.

Esta ultima também emite os documentos necessarios para que feirantes
e ambulantes possam comercializar em pontos de feira, exigindo deles uma
declaracdo assinada detalhando os produtos a serem vendidos, além de um
termo de compromisso relacionado a legislacdo de exploragcdo do trabalho
infantil. Para participar das feiras, os feirantes precisam apresentar o Documento
Unico de Cadastro (DUC) e o Cadastro Municipal de Contribuinte (CMC),
conforme descrito no Decreto n° 22.831, de 17 de janeiro de 2014 (FOZ DO
IGUACU, 2014).

Desde 1997, o Servico de Inspecao Municipal de Alimentos e Produtos de
Origem Animal (SIMA-POA), vinculado a Secretaria de Agricultura, realiza
inspecbes sanitarias e industriais de produtos de origem animal. Segundo o
responsavel Thérbio Moreira, melhorar a interpretacdo das leis aplicaveis aos
agricultores poderia reduzir a burocracia e beneficiar as feiras livres, permitindo
maior integracado dos produtores rurais.

Embora a Secretaria do Meio Ambiente n&o seja citada diretamente na lei,
ela desempenha um papel relevante ao executar politicas ambientais que
incluem acgdes voltadas para a limpeza urbana, o combate a poluicdo e a
preservacao de areas verdes, segundo diretrizes do plano diretor.

De modo geral, a organizagao das feiras livres em Foz do Iguagu - PR
envolve colaboracdo entre secretarias municipais, como a Secretaria da
Fazenda, do Meio Ambiente, da Agricultura e Abastecimento, e da Fundacéao
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Cultural. Cada uma possui fungdes especificas relacionadas a prestacdo de
servigos, planejamento e fiscalizagao, conforme previsto na legislagao.

2.2 IMPACTOS ECONOMICOS E SOCIAIS

A apropriacao das feiras livres pela comunidade autéctone possibilita:

a) politicas publicas: apoiar a gestdo de espagos urbanos e projetos que

valorizem a cultura local,

b) economia: criar oportunidades de trabalho e geragao de renda;

c) desenvolvimento local: promover a inclusdo social e econébmica da

populacio.

Pode-se inferir que as politicas publicas do turismo comunitario em Foz
do Iguagu-PR ja existem (Lei Municipal n® 3.427/2008; Lei Municipal n°
5.405/2024), resta a sua implementacgao. Salienta-se que, para que isso ocorra,
deve haver a participacao ativa e efetiva da comunidade envolvida.

As feiras livres sao importantes equipamentos turisticos de geracao de
trabalho, renda e lazer. Nesse sentido, pode-se afirmar que o turismo
comunitario, as feiras livres e a gastronomia corroboram para o empoderamento
social melhorando a vida de qualidade de todos os participantes intrinsecos e
extrinsecos.

A participacao e envolvimento efetivo da comunidade valoriza a incluséo
do individuo na coletividade, trazendo enriquecimento social, econdémico,
cultural, educacional, sustentavel e conforto dos participes.

2.3 TURISMO COMUNITARIO E FEIRAS LIVRES

Segundo Professor Sampaio (2008, p. 05), “o turismo comunitario
oportuniza que visitantes conscientes - estudantes, professores, pesquisadores
e simpatizantes - tomem contato com temas relacionados a preservacao da
natureza (sistemas ecoldgicos) e, ao mesmo tempo, a conservagdo de modos
de vida tradicionais (sistemas sociais)”.

As feiras livres podem ser incorporadas como atrativos turisticos,
ampliando o alcance do turismo comunitario. Por meio delas, visitantes podem
imergir na cultura local, experimentar a culinaria e entender a historia da
localidade.

As feiras livres, por sua natureza vibrante e acessivel, sdo centros de
convivéncia em que diferentes geracgdes, culturas e histérias se encontram. Mais
do que simples espagos comerciais, elas servem como plataformas de interacéo
social, fomentando a troca de experiéncias, saberes e tradicoes. O contato direto
entre produtores, consumidores e turistas cria um senso de confianga e
autenticidade, valorizando os alimentos locais e reforgando a identidade cultural
da regido. Esta comunhdo dos participes cria naturalmente a topofilia
comunitaria de gostar e amar a Feirinha da JK (TUAN, 1980, 1983).

O quadro 3 indica a evolugdo do Turismo Comunitario no Brasil, um
recorte de varios autores especificados no quadro.
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R Termo X Situagao Atual Criticos
Surgimento Autor Surgimento Recente -
Observagoes
Critica ao BUTLER
turismo de | Fortalecimento Consolidado e | (1999) alerta
Turismo KRIPPENDORF, | massa e busca | com Agenda 21, | amplamente para 0 uso
1987 Sustentavel Jost (1987); | por uma | Rio+20, ODS; | aceito, mas com | superficial da
OMT (2005) abordagem institucionalizaga riscos de | sustentabilidad
ambientalmente | o pela OMT greenwashing e no turismo de
responsavel massa
Alternativa ao ZAPATA et al.
turismo Ganhou corpo em (2011)
Turismo de | WEARING, . politicas publicas, | Valorizado, mas ’
convencional ~ discutem a
Base Stephen (2001); mas com | sob cooptagéo e .
2001 S com foco em | . O . o "~ ~ | fragilidade de
Comunitaria ZAMPIERI, R institucionalizaca descaracterizaga a
. comunidades e . ) experiéncias
(TBC) Patricia (2017) : o limitada no | o conceitual
protagonismo . TBC mal
Brasil
local estruturadas
Acdes Em alta
- educativas no | Reforgo em . * | FALCAO &
BRITO, Vivian oy i especialmente
T . contexto de | politicas publicas - SILVA (2018)
Sensibilizagdo | Aparecida; DIAS, = o nas agbes de
2010 - extensdo municipais com a apontam a
Turistica Rayan Alves . s . base escolar e . .
universitaria e | Lei n° 5.405/2024 baixa solidez
(2022) s . X mapeamentos .
valorizagéo e projetos locais : nos projetos
locais
cultural
Importado  de BATLIWALA
SCHEYVENS, teorl|a§ sociais e Irlgado ’ap TBC e (2007) aponta
h .| feministas, as praticas de | Termo em alta, | que [¢)
2014 Empoderamen | Regina _ (2010); voltado a | gestéo mas ainda pouco | empoderament
to Comunitario | LIMA & CASTRO . e . X . N
(2016) autonomia e voz | participativa e | sistematizado o € muitas
ativa das | emancipatéria vezes
comunidades simbolico
Reconheciment Importante marco Importante . GANDARA
o juridico do | juridico para marco normativo (2008) aponta
Turismo como | BRASIL. ] S para I~
. - turismo  como | mobilizagdes S fragilidades no
2016 Direito Constituicao L . - reivindicagbes "
. direito social no | sociais e L uso politico do
Constitucional Federal de 1988 = sociais e e
ordenamento formulacéao de = direito ao
) ) s - elaboragcédo de )
interno nacional | politicas publicas " . turismo
politicas publicas

Quadro 3 - Evolugdo do Turismo Comunitario no Brasil

Fonte: Pesquisa hipertexto

2.4 LEGISLAGCAO FEDERAL, ESTADUAL E MUNICIPAL

O dispositivo Constitucional que trata sobre turismo é o Art.180. A Uniao,
os Estados, o Distrito Federal e os Municipios promoverédo e incentivarao o
turismo como fator de desenvolvimento social e econdmico. Nesse sentido
observa-se na praxis de feiras livres, a caracterizacdo dos elementos basilares
para o desenvolvimento do Turismo Comunitario e da Gastronomia na regiao
Transfronteirica do Iguagu.

A Lei Geral do Turismo que o define, Lei n°® 11.771/2008, traz em seu
artigo 5° e incisos Il, VI, VII e IX, a Politica Nacional de Turismo, voltadas a
tematica em tela. Os incisos mencionados foram alterados pela Lei n°
14.978/2024, na sequéncia apresentam-se 0s incisos alterados,

a) Il - contribuir para a redugéo das disparidades sociais e econdmicas
de ordem regional e promover a inclusdo social por meio do
crescimento da oferta de trabalho e da melhor distribuigdo de renda;
(Redacao dada pela Lei n® 14.978, de 2024);
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b) VI - promover, descentralizar e regionalizar o turismo, para
estimular os Estados, o Distrito Federal e os Municipios a planejar,
ordenar e monitorar, em seus territorios, as atividades turisticas, de
forma sustentavel e segura, inclusive entre si, com o envolvimento e a
participagdo das comunidades beneficiadas pela atividade econdmica;
(Redagao dada pela Lei n® 14.978, de 2024);
c) VIl - estimular a implantacdo de empreendimentos destinados as
atividades de expressdo cultural, de animagado turistica, de
entretenimento e de lazer e a implantagdo de outros atrativos com
capacidade de retengao e prolongamento do tempo de permanéncia
dos turistas nessas localidades; (Redagéo dada pela Lei n® 14.978, de
2024);
d) IX - estimular a participagdo e o envolvimento das comunidades e
populagdes tradicionais no desenvolvimento sustentavel da atividade
turistica, para promover a melhoria de sua qualidade de vida e a
preservagdo de sua identidade cultural; (Redagdo dada pela Lei n°
14.978, de 2024).

Corrobora na mesma diregéo a legislagdo Estadual, Lei n® 15.973/2008,
que estabelece a Politica Estadual para o Turismo Regional, e que também
define, altera, e aprova a regionalizacao turistica e estabelece critérios para
definir as regides turisticas do estado.

A legislagao local que versa sobre Turismo Comunitario € recente (Lei
Municipal 5.404/2024), e regulamenta as politicas publicas voltadas a esse
segmento turistico. Essa lei define o Turismo Comunitario em Foz do Iguagu -

PR como:

| - turismo comunitario: aquele que incorpora valores do bem viver, do
bem comum, da economia solidaria e do comércio justo, orientando um
processo sustentavel de organizagdao do turismo no ambito dos
territérios de povos e comunidades tradicionais do campo, da cidade,
da floresta, das aguas e no &mbito do municipio como um todo [sic],
em consonancia com o desenvolvimento em escala local e regional, de
modo a promover a participagdo dos municipes na cadeia produtiva do
turismo, por meio da valorizagdo cultural, conservagdo ambiental e
geracéo de emprego, renda e inclusdo social.

Acredita-se que a partir dessa definicdo comega o entendimento e o
planejamento de agbes em prol do Turismo Comunitario. O que se propde é:
como existem alguns equipamentos turisticos (Feirinha da JK) no municipio de
Foz do Iguacgu - PR que podem servir para fomentar o turismo comunitario local,
deveriam os governantes locais e a comunidade implementarem aquilo que ja
existe e que muitas vezes ndo sdo nem observadas e nem valorizadas como
potencial de desenvolvimento econdmico sociocultural na criagdo de trabalho,
renda e espaco de lazer e entretenimento comunitario.

3 MATERIAIS E METODOS

Para produgdo do artigo utilizou-se os seguintes procedimentos
metodoldgicos: pesquisa bibliografica de textos académicos e publicagdes sobre
alimentos, feiras livres e turismo comunitario; analise documental estudando as
seguintes normativas:

a) Artigo 180 da Constituicao Federal (CF);

b) Lei Federal n°® 11.771/2008: Politica Nacional de Turismo;

c) Lei Federal n® 14.978/2024: Regulamentacao de turismo comunitario;
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d) Leis estaduais sobre feiras livres e turismo;
e) Lei Municipal n°® 5.405/2024 e Lei Municipal n® 3.427/2008 de Foz do
Iguacu.

f) Decreto Municipal n® 16.786/2005: Regulamentagédo das feiras livres

em Foz do Iguagu.

Reafirma-se que se trata de um estudo de caso com abordagem
qualitativa reflexiva (TRIVINOS, 1987; YIN, 2001), ancorando a sua produgdo na
revisao de literatura e na analise documental para compreender a relagao entre
gastronomia, identidade cultural e Turismo Comunitario na Feira das Nagdes da
Avenida da JK de Foz do Iguagu - PR. A pesquisa foi desenvolvida em duas
etapas:

a) revisao bibliografica: gastronomia e identidade cultural; exploragéo da
alimentagdo como marcador identitario e elemento de pertencimento;
comfort food e memoria afetiva; analise do papel dos alimentos na
constru¢cdo da memoria e das emogdes coletivas; turismo comunitario
e feiras gastron6micas, estudo sobre a importancia das feiras na
preservagao das tradicées e na geracao de renda; politicas publicas
para o turismo comunitario, investigagdo sobre a Lei N° 5.405/2024 e
seus reflexos na Feirinha da JK.

b) Analise documental, examinando relatérios institucionais, legislagcoes
e diretrizes governamentais para avaliar o impacto da regulamentagao
sobre iniciativas comunitarias.

Utilizou-se do método de analise de conteudo e de analise
fenomenolégica (MERLEAU-PONTY, 1999; VAN MANEN, 1990) para interpretar
os dados e as informagdes organizando as seguintes tematicas:

a) gastronomia como expressao cultural e memoria afetiva;

b) feiras gastrondmicas e Turismo Comunitario;

c) desafios e oportunidades da Lei n° 5.405/2024 para a Feira das

Nacgdes da Avenida JK de Foz do Iguacu - PR.

Infere-se que essa abordagem metodoldgica permite conectar teoria e
pratica, evidenciando o papel da gastronomia na estrutura¢ao da identidade local
e no fortalecimento do turismo comunitario.

4 DISCUSSAO E RESULTADOS

Os resultados da analise bibliografica e documental demonstram que
feiras gastrondmicas comunitarias exercem um papel essencial na preservagao
da identidade cultural e no fortalecimento do Turismo Comunitario. Na Feira da
Avenida JK de Foz do Iguagu - PR, a presencga de pratos tipicos preparados por
moradores reforca o conceito de comfort food, conectando passado e presente
e fortalecendo lagos sociais (topofilia comunitaria). Além disso, verifica-se que a
gastronomia ndo mantém apenas tradicbes, mas também impulsiona a
economia local ao gerar oportunidades para pequenos empreendedores da
comunidade implicados com comercializacdo de produtos e servigos ligados a
gastronomia.

A pesquisa aponta que, embora a referida feira ja desempenhe um papel
relevante na economia e na cultura local, sua consolidacido como referéncia em
turismo comunitario enfrenta desafios estruturais. Entre os principais entraves
identificados estdo a falta de infraestrutura adequada, a necessidade de
capacitagao dos feirantes e a dificuldade no acesso a incentivos financeiros.
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A Lei N° 5.405/2024 representa um avango importante, porque estabelece
diretrizes para a valorizagdo da cultura alimentar e do turismo comunitario,
prevendo incentivos fiscais, acesso a crédito e melhorias estruturais. No entanto,
os documentos analisados indicam que sua implementagdo ainda encontra
barreiras burocraticas e falta de divulgacédo. Para que seus beneficios sejam
efetivos, € necessario um esforgo conjunto entre poder publico, feirantes e
instituicées parceiras para facilitar o acesso aos recursos e estruturar estratégias
de profissionalizagdo dos empreendedores da Feirinha da JK e outras feiras
locais e regionais.

Diante desses achados, este estudo recomenda acbes como
fortalecimento de parcerias institucionais, digitalizagdo dos negocios locais,
maior divulgagao da Feira das Nag¢des da Avenida JK de Foz do Iguagu - PR e
simplificacdo do acesso a crédito para pequenos empreendedores.

5 CONSIDERAGOES FINAIS

Este artigo reafirmou que a alimentagdo € um elemento essencial da
identidade cultural e do patriménio imaterial das comunidades. A Feirinha da JK
exemplifica como a gastronomia pode ser um elo entre tradicdo e inovacgéo,
conectando moradores e visitantes por meio da experiéncia alimentar.

Infere-se que as feiras livres e a gastronomia ndo sdo apenas
componentes da vida cotidiana, mas sim catalisadores de uma relagao profunda
e emocional com o lugar que chamamos de lar. Elas fortalecem os vinculos
comunitarios, celebram a diversidade e garantem que cada pessoa tenha a
oportunidade de viver e amar os espacos que habitam.

A regulamentacéao do turismo comunitario em Foz do Iguagu, por meio da
Lei n® 5.405/2024, representa um passo importante para fortalecer iniciativas
como a Feirinha da JK, mas desafios ainda precisam ser superados. A ampliacao
do acesso ao crédito, a capacitagao dos feirantes e a melhoria da infraestrutura
sdo aspectos fundamentais para consolidar esse espaco como um modelo
sustentavel de turismo comunitario.

Ao promover o turismo comunitario como estratégia de desenvolvimento,
Foz do Iguagu - PR pode consolidar a Feirinha da JK como um exemplo de
valorizacédo sociocultural e de inclusdo social, bem como de desenvolvimento
econdmico e ambiental. Comer na Feirinha da JK n&o € apenas uma experiéncia
gastronémica, mas um ato de pertencimento e celebragéo da identidade local.

Pode-se inferir que as feiras livres sdo patrimdnios culturais essenciais
para o fortalecimento de uma identidade local. Ao promover seu reconhecimento
e valorizagao, é possivel implementar politicas publicas eficazes, estimular o
turismo comunitario e fomentar o desenvolvimento econémico e social das
comunidades envolvidas.
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